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EXPODENTAL 2022:
0 FUTURO PASSA PELA EVOLUCAO

A 172 edicao da Expodental, feira internacional do setor dentario, ird realizar-se entre os
dias 24 e 26 de marco de 2022 sob o tema “Tecnologia ao servico dos profissionais”

C om um crescimento cada vez mais significativo, tanto ao nivel do espaco fisico de exposicao, como do nimero de visitantes, a Expodental é o palco onde o setor da medicina dentdria
tem mostrado as Ultimas inovacdes, desenvolvimentos tecnoldgicos e o mundo digital que esta a transformar o setor dentario.

Destinado a médicos dentistas, higienistas, técnicos dentérios e assistentes, a Expodental continua empenhada na formacao, onde as universidades e centros de formacao apresentarao
0s seus programas académicos para a licenciatura, pés-graduacao e formacdo continua. Durante a Expodental havera também um programa completo de conferéncias para trazer as tltimas

tendéncias ao publico profissional presente no evento.

Be-int

A préxima edicdo
é, segundo a Be-int,
um primeiro  pas-
SO para o regresso
aos grandes even-
tos com presencas
massivas, como foi o
caso da Expodentaria
em Madrid que chegou a ter 60.000 visitantes em trés dias.
Acreditam que este ano o nimero de visitantes vai ser infe-
rior, principalmente porque ainda hd incertezas quanto as
restricbes e protocolos a cumprir para viajar.

Enquanto distribuidor exclusivo do sistema de implantes
da SGS na Peninsula Ibérica e com a sua filial em Madrid a
Be-Int Consulores SLU afirma, neste evento, a sua presenca
no mercado ibérico.

“Somos uma empresa jovem que cumpre em 2022 0 seu
sexto ano de existéncia e queremos dizer presente ao merca-
do e agradecer a quem confia nos nossos servicos e produtos”.

Depois de presentes em alguns eventos em periodo ain-
da incerto em relacao a pandemia, estiveram presentes na
12 Expodentdria Cientifica em Madrid, em abril de 2021, e
depois presentes na OMD 2021, em Braga, onde notaram
ainda alguma hesitacdao por parte dos profissionais visi-
tantes, mas também uma intencdo crescente de voltar aos
eventos presenciais.

“Confiamos que a Expodentaria de Madrid em marco de
2022 traga mais visitas que o congresso cientifico antes
mencionado. Contamos também com menos restricoes
admitindo ainda que este ano terd menos visitantes que a
Gltima edicao da Expodentdria em marco 2018 onde tam-
bém estivemos presentes”.

Apesar de nao terem participado, nem organizado nenhum
evento hibrido, fizeram dois eventos 100% online com a apre-
sentacao do seu sistema de cirurgia guiada e um outro evento
com caracter de formacao relacionado com um sistema de
alinhadores ortodénticos, Clear X, com relativo sucesso.

Na sua perspetiva, os eventos presenciais permitem
uma interacao e partilha de opinides, sugestdes que no
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online sdao menos pessoais. As vendas online ainda nao
estdo nos seus planos pela estratégia que tém sequido, mas
admitem que possam questionar essa possibilidade num
futuro proximo.

0 foco desta empresa ndo sao apenas as oportunidades de
negécio, mas também a atualizacdo dos seus conhecimentos,
uma vez que nestes eventos tém a oportunidade de ver dife-
rentes opcoes e ideias para melhorar o dia a dia do setor, do
profissional e do paciente. “Esta aprendizagem e atualizacao
também nos ajuda a melhorar todos os dias”, admitem.

Com a continuada digitalizacdo na medicina dentdria
atualizaram os varios players do setor com as suas livrarias
para facilitar a digitalizacdo das clinicas com os seus pro-
dutos. Fizeram ainda a re-apresentacao do seu sistema de
cirurgia guiada, que pela paralisacdo dos eventos, voltaram
a recordar o seu conceito.

“Neste momento acreditamos que a digitalizacdo é um
dos focos do setor porque ja é uma certeza que otimiza
recursos, tempos e tratamentos. Acreditamos também que
novos materiais vao surgir para reabilitacdes, mas duradou-
ras e mais estéticas. Respondendo do ponto de vista clinico
e da exigéncia do paciente”.

Assim, as expectativas da Be-int passam por consolidar
a sua presenca no mercado ibérico com especial foco em
Espanha, neste evento em particular, e por outro lado ter a
oportunidade de conhecer as novidades que se apresentam
ao setor que acabam sempre por ser uma fonte de informa-
¢do e aprendizagem.

Douromed

Para a Douromed, as
expectativas estdao mui-
to elevadas para a pro-
xima edicdo da Expo-
dental, uma vez que a
pandemia impossibilitou
a sua realizacdo durante
dois anos consecutivos. “Consideramos que a Expodental terd
uma grande adesao, uma vez que todos ja estamos “cansa-
dos” da distancia e da virtualidade que a pandemia causou”.

Acreditam que é bastante importante participarem nes-
ta feira pelo facto de terem a DouromedIberia sediada em
Espanha e pela grandiosidade da Expodental, uma vez que
atrai médicos dentistas de diversos paises.

“Para noés, Douromedlberia, é uma grande oportuni-
dade de mostrar a nossa completa gama de produtos, a
qualidade da nossa marca prépria e afirmar a nossa presen-
ca no mercado enquanto distribuidor”.

Na sua perspetiva, acreditam que os eventos presenciais
voltardo a ter uma maior adesdo, uma vez que é diferente
ver o produto e falar com a equipa comercial presencialmen-
te e colocar todas as duvidas e questdes no momento.

“Devido a situacao pandémica que atualmente vivemos,
a parte digital teve um boom enorme, apresentando um
crescimento acentuado nas vendas. A comodidade, o facto
da facilitacao da compra e a pandemia contribuiram mui-
to para este aumento. O primeiro evento que realizamos
apos a pandemia foi a Expodentdria em Portugal, que no
ano passado se realizou em novembro, em Braga. Esta feira
nao teve a mesma afluéncia e adesdo das Gltimas realizadas
antes da pandemia. Acreditamos que o facto de ser o pri-
meiro evento presencial apés a pandemia teve influéncia,
a juntar a situacao de Portugal em novembro estar a atingir
altissimos ndmeros de casos de COVID-19 por dia”.

“As oportunidades de negécio sdao muitas numa feira
internacional que atrai médicos dentistas de vdérios paises.
Estas poderdo surgir em aparatologia ou em produtos de
consumiveis. A nossa presenca na feira é muito importante
para reforcar a presenca no mercado”, refere.

Para esta feira, a Douromed apresenta um novo produto,
de uma marca representada pela Douromedilbeira: o Pola
Rapid da SDI, um novo tratamento de branqueamento em
consultério, que branqueia os dentes em seguranca e em
apenas 45 minutos.

A Douromed acredita que o mercado da medicina den-
taria estd em expansao. “Este é um mercado que estd
em constante evolucdo para solucionar os problemas dos
médicos dentistas, apresentado as solu¢des mais inovado-
ras. Atualmente, verificamos esta evolucdo em intimeros
produtos, que sao constantemente melhorados, de forma a
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estarem de acordo com as preferéncias do médico, com o
objetivo de facilitar o seu trabalho no dia-a-dia”.

A laserMaq é distribuidora
oficial em Espanha das mar-
cas Fotona e Lasotronix para a
medicina dentdria. Acreditam
que a presenca na Expodental é
importante para expandir a sua
quota de mercado.

“Acreditamos que as coisas
estao lentamente a voltar ao normal e, fruto da vacinacao,
as pessoas ganharam confianca para poder voltar a sair e
conviver sem limitacdes. No final do ano passado, quando
0s eventos presenciais voltaram a realizar-se, notamos que
as pessoas aproveitaram esses eventos para juntar o Gtil ao
agradavel, para conviver e conhecer novas marcas e produ-
tos”.

E o primeiro grande evento do ano de medicina dentéria
apos o inicio da pandemia. Tem havido uma adaptacao
gradual a nova realidade e os negécios tém crescido.
A julgar pelo ano transato, no qual obtiveram “resultados
record, estamos confiantes que a continuidade destes se
mantenham. O inicio do ano estd a ser igualmente muito
positivo, pelo que acreditamos que o evento terd uma boa
afluéncia”.

0 mercado espanhol é bastante maior que o portugués,
0 que por si s6 representa uma grande oportunidade para
a LaserMag.

Numa feira internacional de referéncia como a Expoden-
tal, em que estdo representados os principais players do
mercado, também estdo representados os principais clien-
tes do setor. Explicam ssim que esta é uma oportunida-
de Unica para expor produtos e contactar diretamente
potenciais clientes.

Durante os periodos mais “agressivos” da pandemia, a
LaserMaq apostou bastante na realizacdo de eventos virtuais
e numa comunicacao mais focada no digital, garantindo for-
macao online aos seus clientes.

Apesar de representarem marcas tao conceituadas como
a Fotona e a Lasotronix, o que facilita bastante o processo de
venda, os eventos presenciais e as demonstracdes dos equi-
pamentos sempre foram um estimulo para a concretizacdo
dos negdcios.

Como novidade, terdo o Laser SkyPulse da Fotona, um sis-
tema laser compacto e acessivel a todos os médicos dentis-
tas focado principalmente nos procedimentos de Endodon-
tia e Estética dentaria como o descolamento de estruturas
(facetas, coroas, brackets ceramicos, etc.), apesar de permi-
tir trabalhar outros tratamentos dentdrios como peri-implan-
tite, dessensibilizacao ou fotobiomodulacao.

Na sua opinido, o futuro passa pela evolucdo: evolucao da
tecnologia, dos equipamentos e dos tratamentos.

“0 laser representa essa evolucdo no mercado. £ uma tec-
nologia que permite fazer mais e melhor, em menos tempo,
sendo menos invasivo, menos traumatico, originando recu-
peracdes mais rapidas”, referem.

Acreditam que o futuro comeca pela educacdo/formacao
dos médicos dentistas, sendo que é necessario introduzir
estes conceitos e tecnologias nas licenciaturas e mestrados,
para que os novos médicos dentistas entrem no mercado
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de trabalho com um conhecimento mais atualizado relativa-
mente as praticas atuais.

A Lusobionic Group é uma empresa

® portuguesa que, nao obstante, tem neste

momento uma sede em Madrid e conta

com uma equipa de sete pessoas a tra-

balhar o mercado espanhol. “Somos tao
espanhois quanto portugueses”.

Para este grupo, a Expodental costuma ser um evento
muito "sui generis".

“Ao contrdrio de grande parte dos eventos europeus
similares (excepto IDS), ndo ha um congresso associado, e,
portanto, o foco dos médicos dentistas estd somente nos
produtos e servicos em disposicdo. E habitualmente muito
gratificante para os expositores”.

Quando questionados sobre a possibilidade dos eventos
presenciais voltarem a ser o que eram em termos de par-
ticipacdo e convivio social, a Lusobionic explica que esta é
questdo latente e complexa, uma vez que este tipo de even-
tos ja vinham a perder algum fulgor antes da pandemia se
instalar. “Longe vao os tempos em que o cliente se tinha que
deslocar a uma feira para ver as novidades”.

Se por um lado ndo tém apostado nos chamados even-
tos "hibridos", as vendas online é todo um outro tema que
j& merece toda a sua atencao, estando a investirem nesse
sentido.

A Lusobionic ird oferecer um caminho cada vez mais
digital aos seus clientes. “Facilitar e percorrer esse cami-
nho com eles é a melhor forma de acrescentarmos valor em
2022. Com a equipa que temos e o valor que acrescentamos
aos nossos clientes, tenho a certeza de que vao surgir muitas
oportunidades”.

Partilham ainda a visdo de que o futuro serd risonho.
“Numa rapida retrospetiva vemos a evolucdo do mercado
nos Gltimos cinco anos e sé podemos ficar entusiasmados
com o que vem ai. Faremos, sequramente, parte desse
futuro!”

Como empresa que investe
bastante na presenca neste
tipo de eventos e com presen-
ca na Peninsula Ibérica ha 18
anos, a Ravagnani Dental afir-
ma que a participacao nesta
feira é sem davida importante.

“N3o sé temos oportunida-
de de observar a dinamica do
mercado em Espanha e sermos inspirados por tal, é uma
oportunidade Unica de estar em contacto presencial com os
nossos clientes e com quem nos visita pela primeira vez”.

Ap6s um periodo dificil para todos os setores no mundo
inteiro devido a pandemia, a Ravagnani esta bastante entu-
siasmada com a ideia de retornar a Expodental, uma vez
que traz muita proximidade com o publico em Espanha e é
uma oportunidade para discutir ideias e perceber quais
as necessidades destes profissionais fora dos seus quo-
tidianos.

Por outro lado, a Ravagnani reconhece a fase de transi-
¢do que ainda estd em curso e os seus desafios. “Quere-
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mos acreditar que retomaremos a um “periodo pré-COVID”,
porém tentamos adaptar-nos a esta nova realidade em que
se comunica e nos relacionamos com clientes de uma for-
ma um pouco diferente. Esse foi o real desafio: manter a
proximidade com o nosso publico quando se promovia a
distancia”.

Sem duvida que de forma geral a comunicacdo entre as
pessoas aumentou no contexto virtual. E internamente, a
Ravagnani teve que se adaptar a nova realidade fazendo
ainda mais uso das plataformas virtuais de comunica-
¢do. Disponibilizaram sempre uma loja online completa e
desde o inicio da pandemia que essa ferramenta continuou
a ser uma opcdo para os seus clientes. No entanto, a equipa
comercial manteve-se sempre disponivel para os clientes,
quer de forma presencial, respeitando todas as normas de
seguranca, quer virtualmente,

Parte da missao da Ravagnani Dental é o investimento na
pesquisa das melhores ofertas do mercado para o profissio-
nal da medicina dentaria.

Nos Ultimos anos procuraram dar a conhecer a vanguar-
da da tecnologia. Nesse sentido, além do vasto portofélio
de produtos necessarios a qualquer clinica, (como as essen-
ciais unidades dentdrias, equipamentos de esterilizacao, ar e
aspiracdo, sedacao consciente, etc) apresentaram uma sele-
¢do de equipamentos que anunciam uma nova premissa de
prética dental. Destacam scanners intraorais, scanners 3D,
impressoras e unidades de cura, raio x panoramicos extrao-
rais e fresadoras, dos fabricantes RAY, SHINING3D e REDON.
E, claro, os visitantes poderdo contar com uma equipa alta-
mente qualificada que ird apresentar e demonstrar esta
gama digital.

Um feira internacional abre muitas portas de negdcio.
As possibilidades sao inimeras e o leque de oferta é de tal
maneira vasto que torna-se impossivel de, no minimo, ndo
serem inspirados pelas tendéncias desta pratica.

Para esta empresa, esta é uma oportunidade fantastica
de construir ou reforcar redes de contacto e de renovar o
feedback das necessidades dos profissionais da medici-
na dentaria.

“Nao é meramente uma montra - participar num evento
como a Expodental é estar mergulhado num “ecossistema”
de informacdo e aprendizagem”.

“0 avanco da tecnologia ganhou um ritmo galopante. Em
todas as areas. Discutivelmente, a drea da salde é o setor
que mais vantagens retira desta progressdo. E ja temos pro-
vas bastante claras de que maravilhas estdo a acontecer na
satde mundial gracas as tecnologias aplicadas”.

Partindo deste principio, a Ravagnani antecipa um futuro
muito risonho para o mercado da medicina dentaria.

Cada vez mais, os principios dos produtos dentdrios
partem do conforto. Conforto para o profissional e para o
paciente. A imagem da ida ao médico dentista como uma
experiéncia muito desagradavel esta cada vez mais ténue
e essa mudanca advém muito das novas revelacoes de
equipamentos que garantem mais precisao e rapidez nos
tratamentos.

“Assim, antecipamos um advento tecnoldgico com um
espectro muito alargado de possibilidades de tratamento.
Ele estd a acontecer, ja hd muitos profissionais a partilharem
desta experiéncia e cada vez mais curiosos prestes a faze-
rem a transicao. E, claro, a Ravagnani esta ainda mais empe-
nhada em fazer parte desta nova era”, conclui.



